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ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает 

минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет 

содержание и виды учебных занятий и отчетности. 

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную 

дисциплину, учебных ассистентов и студентов направления подготовки  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, 

обучающихся по  программе бакалавриата, изучающих дисциплину 

«Креативные технологии в реклама и PR». 

 Цель освоения дисциплины  заключается в формировании  у 

бакалавров общепрофессиональных компетенций, необходимых для 

идентификации  запросов и потребностей общества и аудитории, организации  

творческого процесса в профессиональной деятельности. 

Ставятся задачи приобретения навыков  поиска информации о 

потребностях целевых аудиторий при создании текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иныхкоммуникационных продуктов,  умения 

соотносить социологические данные с запросами и потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп, овладения основными инструментами поиска 

информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / групп 

общественности. 

 

КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В 

РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Процесс освоения дисциплины направлен на формирование 

универсальных и профессиональных компетенций  в соответствии с ФГОС ВО 

и ОПОП ВО по  направлению подготовки  Реклама и связи с общественностью. 

Дисциплина направлена на формирование следующих компетенций 

выпускника:  

ОПК - 4 - Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю). 
№ 
пп 

Код 
компете

нции 

Планируемые результаты обучения по дисциплине; 
индикаторы достижения компетенции 

1 ОПК-4 В результате освоения дисциплины обучающийся должен:  
знать основные характеристики целевой аудитории при создании текстов 
рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных 
продуктов 
уметь: соотносить социологические данные с запросами и потребностями 
общества и отдельных аудиторных групп 
владеть: основными инструментами поиска информации о текущих 
запросах и потребностях целевых аудиторий / групп общественности 

 
ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

УСПЕВАЕМОСТИ, ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ИТОГАМ 
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ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СТУДЕНТОВ. 
6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ, 

ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ИТОГАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ  
  

Текущая и промежуточная аттестация по дисциплине осуществляется 

в соответствии со структурированным тематическим планом (см. таблицы), а 

также фондом оценочных средств дисциплины, являющимся неотъемлемой 

частью учебно-методического комплекса дисциплины «Креативные 

технологии в реклама и PR» 

Текущий контроль – это непрерывно осуществляемое наблюдение за 

уровнем усвоения знаний и формирования умений и навыков в течение 

семестра.  

Промежуточная аттестация – это вид контроля, предусмотренный 

рабочим учебным планом направления подготовки, осуществляется в ходе 

экзамена.  

Для выставления оценки на экзамене по дисциплине «Креативные 

технологии в реклама и PR» преподавателю следует руководствоваться 

основными и дополнительными критериями. 

В качестве основных критериев оценки знаний на экзамене по 

дисциплине «Креативные технологии в реклама и PR» выступают:  

- степень усвоения теоретического учебного материала по дисциплине 

«Креативные технологии в реклама и PR»; 

- умение использовать полученные знания при анализе запросов и 

потребностей общества и аудитории в профессиональной деятельности; 

К дополнительным критериям, которые могут повысить или понизить 

оценку относятся: 

- сформированность профессиональной речи, логичность и стройность 

выражения мысли; 

- результаты текущей учебной деятельности. 

Критериальные показатели, определяющие степень усвоения 

теоретического учебного материала по дисциплине «Креативные технологии 

в реклама и PR»: 

- правильность ответа на теоретический вопрос (отсутствие 

теоретических ошибок при освещении вопросов); 

- объем (полнота) теоретических знаний в рамках программного 

материала; 

- глубина знаний в объеме пройденного курса в соответствии с 

поставленными программой курса целями обучения. 

Критериальные показатели, определяющие умение использовать 

полученные знания при анализе социокоммуникативных проблем: 

- выбор методов сбора обработки и анализа данных в соответствии с 

целью и задачами исследования; 

- знание технологий маркетинговых коммуникаций при разработке и 

реализации коммуникационного продукта. 
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Критериальные показатели, определяющие сформированность 

профессиональной речи, логичность и стройность выражения мысли: 

- последовательность, связанность и четкость изложения материала; 

- умение сформулировать и выразить мысль; 

- культура речи (грамотная или неграмотная); 

- умение выделить главные положения в изученном материале. 

Критериальные показатели, определяющие результаты текущей 

учебной деятельности 

- текущая успеваемость (средний балл за семинарские и практические 

занятия); 

- активность на занятиях в ходе изучения дисциплины (частота 

выступлений, количество подготовленных докладов и научных сообщений); 

- трудолюбие и старание, проявленное при изучении учебной 

дисциплины «Креативные технологии в реклама и PR». 

1. Понятие художественного мышления 

2. Как и где проявилось первое рекламное творчество? 

3. Реклама и связи с общественностью в системе массовой культуры 

4. Какую роль играли уличные театры, коробейники в общественной жизни? 

5. Напишите рассказ - монолог о предмете, товаре от первого лица. 

6. Какие строки посвятил В.В. Маяковский в поэме "Во весь голос"? 

7. Что является творческим результатом рекламной коммуникации? 

8. Реклама и PR как креативные проекты 

9. Напишите рекламу - автопортрет 

10. Какие художественно-выразительные средства используются для создания 

рекламного и PR проектов? 

11. Напишите сценарий рекламы - коллективные автопортрет вашей группы 

(визитная карточка). 

12. Маркетинг, реклама, креатив. Взаимосвязь. 

13. Реклама и артефакт. Понятия. 

14. На основе русских народных сказок придумать авторский ход, 

помогающий позиционировать рекламный, PR продукты. 

15. Видеореклама, радиореклама. Особенности. 

16. На основе басен, поговорок, пословиц придумать фабулу - сценарий 

рекламы. 

17. Придумайте креативный ход в рекламе на транспорте. 

18. Документально-публицистические жанры в рекламе и связях с 

общественностью. 

19. Разработать социальный проект на фестиваль рекламы. 

20. На основе выбранных популярных журналов выберите и проанализируйте 

интересные креативные решения. 

21. Разработайте сценарий - бриф рекламного продукта (видео-ролик, радио-

ролик, интернет-реклама) с раскадровкой по эпизодам. 

22. Прочтите книгу: Батищев Г.С. "Введение в диалектику творчества" 
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23. Прочтите книгу: Селиванов В.В. "Социальная природа художественного 

мышления" 

24. Прочтите книгу: Ван Дейк Г.А. "Язык. Познание. Коммуникация." 

25. Прочтите книгу: Ильин В.Я. "Творческий подход к рекламе" 

 

Вопросы к зачету  

1. Реклама и PR как культурные формы 

2. Функции рекламы и PR в общественном процессе 

3. Дайте определение понятия "креатив". 

4. Реклама и PR формы массовой коммуникации 

5. Креативное отношение и креативное взаимодействие 

6. Реклама и связи с общественностью как креативные коммуникации 

7. Понятие "творчество". Уровни. 

8. Понятие художественное мышление 

9. Эстетический вкус. Эстетическое сознание. 

10. Художественно-выразительные средства производства рекламных и PR 

проектов 

11. Документально-публицистические жанры в рекламе и PR 

12. Креатив в процессе реинтерпритации рекламы и PR 

13. Реклама и связи с общественностью социально-креативные коммуникации 

14. Интерактив в рекламе и PR. Артефакт. 

15. Социальный заказ. Формы проведения рекламных и PR проектов. 

16. Сценарно-драматургическая основа рекламных и PR проектов 

17. Режиссерско-постановочное решение создания рекламных и PR проектов 

18. Продюссирование рекламных и PR проектов 

 

Вопросы к экзамену   

1. Реклама и PR как культурные формы 

2. Функции рекламы и PR в общественном процессе 

3. Реклама и связи с общественностью формы массовой коммуникации 

4. Реклама и PR как креативные коммуникации 

5. Дайте определение понятию "креативность" 

6. Реклама и связи с общественностью социальные информационные процессы 

7. Функции рекламы и PR в общественных процессах 

8. Маркетинг. Реклама. Креатив. Взаимосвязь. 

9. Многообразие проявлений креативности в рекламном и PR продуктах 

10. Креативность как процесс воображения и символизации. 

11. Креативное отнношение и креативное взаимодействие 

12. Реклама и PR как креативные коммуникации 

13. Понятие "творчество". Уровни. 

14. Определите взаимосвязь креатива и творчества. 

15. Назовите основные творческие единицы в рекламе 

16. Художественно-творческие формы в рекламе и PR 

17. Понятие «художественное мышление» 
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18. Связь логического и эмоционального в рекламных и PR проектах 

19. Креативные аспекты в рекламе и PR 

20. Креатив как динамическое условие взаимосвязи и рынка 

21. Понятие «художественное мышление» 

22. Эстетический вкус. Эстетическое сознание. 

23. Художественно-творческий процесс. Уровни. 

24. Художественно-выразительные средства в рекламных и PR проектах. 

25. Жанр, стиль в рекламе и связях с общественностью. 

26. Форма, образ, имидж – системаобразующие элементы рекламы, PR 

27. Документально-публицистические жанры в рекламе и связях с 

общественностью 

28. Игровые формы в рекламе 

29. Композиционное построение рекламных, PR проектов 

30. Искусство музыки, кино, театра, цирка и т.д. в создании рекламного 

продукта 

31. Анализ креативности в рекламном и PR проектах. Принципы. Критерии. 

32.  Рекламная коммуникация и артефакт. 

33. Креатив в процессе реинтерпретации рекламы и PR. 

34. Интерактивность в креативном процессе. 

35. Реклама и связи с общественностью креативные коммуникации. 

36. Социокоммуникативные характеристики рекламы и PR. 

37. Интерактив в рекламе и PR. 

38. Социальный заказ. Формы проведения рекламных и PR проектов. 

39. Сценарий драматическая основа проекта, мероприятия. 

40. Художественный образ – основа интерпретации рекламы как культурной 

формы. 

41. Режиссерско-постановочное решение рекламных, PR проектов. 

42. Атмосфера как синтез эмоционально-выразительных средств рекламного 

и PR действия. 

43. Организационно-постановочный план как рабочий инструмент 

воплощения рекламного, PR проекта 

44. Продюсер и организация проекта. Этапы. 

45. Финансирование проекта. Привлечение средств. 

 
Оценка по  
дисциплине 

Критерии оценки результатов обучения по дисциплине 

«отлично»/ 
«зачтено 
(отлично)»/ 
«зачтено» 
 

Выставляется обучающемуся, если компетенция(ии), закрепленная 
за дисциплиной, сформирована (по индикаторам/ результатам 
обучения в формате знать-уметь-владеть) в полном объеме на уровне 
«высокий», и обучающийся демонстрирует как результат обучения 
следующие знания, умения и навыки: обучающийся глубоко и 
прочно усвоил теоретический и практический материал, 
продемонстрировал это на занятиях и в ходе промежуточной 
аттестации.   
Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает 
учебный материал, умеет сочетать теорию с практикой, справляется 
с решением задач профессиональной направленности высокого 
уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения.  
Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе.  
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Оценка по  
дисциплине 

Критерии оценки результатов обучения по дисциплине 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом 
результатов текущей и промежуточной аттестации. 

«хорошо»/ 
«зачтено 
(хорошо)»/ 
«зачтено» 

Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и 
практический материал, грамотно и по существу излагает его на 
занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская 
существенных неточностей.   
Обучающийся правильно применяет теоретические положения при 
решении практических задач профессиональной направленности 
разного уровня сложности, владеет необходимыми для этого 
навыками и приёмами.   
Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной 
литературе.  
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом 
результатов текущей и промежуточной аттестации. 
Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на 
уровне «хороший». 

«удовлетворитель
но»/ 
«зачтено 
(удовлетворитель
но)»/ 
«зачтено» 

Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне 
теоретический и практический материал, допускает отдельные 
ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной 
аттестации. 
Обучающийся испытывает определённые затруднения в 
применении теоретических положений при решении практических 
задач профессиональной направленности стандартного уровня 
сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и 
приёмами.   
Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по 
дисциплине. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом 
результатов текущей и промежуточной аттестации. 
Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на 
уровне «достаточный».  

«неудовлетворите
льно»/ 
не зачтено 

Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне 
теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки 
при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации. 
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении 
теоретических положений при решении практических задач 
профессиональной направленности стандартного уровня сложности, 
не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.   
Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по 
дисциплине. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом 
результатов текущей и промежуточной аттестации. 
Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за 
дисциплиной, не сформированы.  

 


